 





畜牧品牌培育
典型案例申报书



案例名称：     
申报单位（盖章）：
申报日期：






表2 畜牧企业和产品品牌培育典型案例申报书
	案例名称
	

	申报单位
	

	单位性质
	□国家级龙头企业 □省级龙头企业  □市级以下龙头企业 □普通企业   □合作社 □其它：

	所有制类型
	□国有  □集体所有 □私营  □混合所有  □外商投资  □其它：

	联 系 人
	
	邮    箱
	

	联系地址
	

	联系电话
	手机：             座机:

	商标注册
	□是                     □否

	注册商标数量
	     个

	重点培育的商标品牌数量及名称
	     个，分别是                                  。

	专利
	专利数量：     个，其中发明     个，实用新型     个，外观设计结构     个

	所属产业
	（如猪、禽、牛、羊、驴、鹿、兔、禽蛋、蜂、骆驼畜产初级加工品、精深加工品等）

	生产技术标准
	□有，名称：         ；该标准属于□国家标准 □行业标准 □地方标准 □团体标准 □企业标准 
□无

	分等分级标准
	□有，名称：         ；该标准属于□国家标准 □行业标准 □地方标准 □团体标准 □企业标准 
□无

	产品认证
	□ 绿色食品认证  □ 有机产品认证 □ 中国良好农业规范认证 □ 其他：         

	品牌相关资金投入
	□设置品牌相关资金配套       □无

	
	单位（万元）
	2022
	2023
	2024

	
	品牌商品研发
	
	
	

	
	品牌宣传推广
	
	
	

	
	品牌主体培育
	
	
	

	
	品牌管理保护
	
	
	

	
	数字化发展
	
	
	

	
	注释：
1. 品牌商品研发资金投入包括品种培优、精深加工产品研发、标准化养殖、质量认证等环节。
2. 品牌宣传推广包括品牌设计、营销、渠道对接等环节。
3. 品牌主体培育包括品牌主体培训、品牌人才引进、激励等环节。
4. 品牌管理保护包括品牌策划、运营、维权保护等环节。
5. 数字化发展包括品牌数字化产品服务、数字化供应链、数字化营销等。

	品牌设计
	□设计品牌标识标语   □制作品牌宣传册等相关书籍     □制作品牌相关歌曲音频  □制作品牌相关宣传视频  
□开发品牌相关文创产品□举办品牌相关文化活动/赛事    □以上均无

	品牌宣传
	□国家级媒体宣传          □国际主流媒体宣传
□省级主流媒体宣传        □市级及以下主流媒体宣传
□抖音、公众号等社交媒体宣传  □以上均无

	获得政府部门或行业协会品牌支持
	□品牌认证申报   □品牌监督保护  □品牌营销推广
□品牌国际推广   □品牌消费市场跟踪调研    
□品牌培训       □税收减免      □资金补贴  
□其它：         □无服务

	品牌管理保护
（可多选）
	□设有专门的品牌运营管理小组 □与政府合作开展品牌运营  □与高等院校、科研单位、第三方企业开展品牌运营合作  □设置品牌维权部门/专员  □近三年开展品牌维权工作（如品牌诉讼、消费者投诉），维权案件数量     个
□利用技术手段开展品牌保护工作（如申请专利、水印、防伪标签、媒体监测）  □以上均无

	品牌荣誉
	□获得     项省部级及以上荣誉或称号
□获得     项国际权威机构颁发荣誉或称号
□以上均无

	原料产品来源
	原料农产品名称：

	
	来源占比（%）
	2022
	2023
	2024

	
	自有基地占比
	
	
	

	
	农户收购占比
	
	
	

	
	合作社/村集体收购占比
	
	
	

	
	经纪人收购占比
	
	
	

	
	其它：
	
	
	

	品牌产品加工
	初加工占比，如活畜、鲜肉、鲜蛋、生鲜乳等
	
	
	

	
	精深加工占比，如肉制品、乳制品、预制菜等
	
	
	

	销售情况
	主要销售产品名称：

	
	
	2022
	2023
	2024

	
	线上销售量（吨）
	
	
	

	
	线上销售金额（万）
	
	
	

	
	线下销售量（吨）
	
	
	

	
	线下销售金额（万）
	
	
	

	销售去向
	本市内销售占比
	
	
	

	
	省内市外销售占比
	
	
	

	
	省外销售占比
	
	
	

	
	出口销售占比
	
	
	

	农户利益联结
	订单合同□  股份合作□ 劳务合作□ 土地租赁□其它： 

	品牌培育与
运营情况
	1.品牌内涵（品牌的战略规划制定、行业组织建设、品牌管理规则制定及实施；工作领导机制、资产管理体系、海外布局、知识产权风险防控、纠纷应对等相关制度建设及实践情况）（200字左右）
2.培育措施（商标注册、品牌管理、品种培育、品质提升、宣传推广、渠道对接、产业链延伸、专业人才团队培养等情况，可以着重突出某一重点措施）（500字左右）
3.运营模式（如“公司+农户”、“地理标志+龙头企业”等模式）（100字左右）
4.品牌营销模式（如品种营销、品类营销、产地/要素营销、文化营销、融合营销、爆品营销、科技营销、IP营销、背书营销、口碑/网红营销等）（300字左右、注释见文末）
5.保护措施（如法律手段、技术手段、维权投入等情况）（100字左右）

	品牌成效与
影响
	1.经济效益（品牌商品的相关产值、利润、税收、进出口等情况；开展商标许可、质押融资、品牌销售主导产品溢价等情况）（200字左右）
2.社会效益（带动就业、促进从业人员增收；带动相关产业发展；公益捐赠、环境保护、ESG履行等情况）（200字左右）
3.品牌影响力（参加展会；区域内外知名度；打假与维权情况；荣誉奖项；主流媒体宣传报道；参与制定或采用国际、国家、行业标准；行业排名；市场占有率等情况）（300字左右）

	创新点与
可复制性
	500字左右

	近期是否产生负面舆情及行政处罚（若有，请注明）
	

	单位承诺
	我单位郑重承诺，所提交的申报材料内容真实、准确。
           申报单位（公章）：
          时间：    年  月  日



注释：关于品牌营销模式
1.品种营销：以独特品种的稀缺性或优良特性为核心，突出品种差异形成品牌竞争力。如清远鸡：主打“三黄鸡”品种特性（皮黄、毛黄、脚黄），以“肉质鲜嫩”为卖点，通过美食节推广成区域名品。
2.品类营销：聚焦某一畜牧品类（如牛肉、羊奶），强化品类共性价值（如营养、适用场景），建立品类认知。如XXX牛肉：专注牛肉品类，推出牛排、牛肉干等多形态产品，通过专卖店布局强化“优质牛肉”认知。
3.产地/要素营销：依托产地的自然环境（如草原、黑土地）或核心要素（如水源、牧草），打造“地域特色”标签。如宁夏滩羊：强调宁夏干旱半荒漠气候造就的“肉质不膻”特点，成为地理标志产品代表。
4.文化营销：挖掘品牌背后的历史、民俗或精神文化，赋予产品情感价值，增强用户共鸣。如内蒙古草原羊：关联“那达慕大会”“游牧文化”，通过纪录片、民俗活动传递品牌文化内涵。
5.融合营销：跨界融合农业、旅游、文化等产业，构建“养殖+体验+消费”的全链条模式。如XXX猪园区：将养殖与旅游结合，开放“5G 智慧猪场”参观、猪肉美食体验，实现“养殖+文旅”盈利。
6.爆品营销：集中资源打造一款高辨识度、高销量产品，以点带面提升品牌知名度。如XXX鸭脖：以“麻辣鲜香”的鸭脖为爆品，通过连锁门店和外卖渗透，带动全品类卤味销售。
7.科技营销：突出养殖、加工环节的科技应用（如智能化、数字化），强化“安全、高效、高品质”形象。如XXX猪肉品牌：宣传“AI 养猪”技术（环境调控、精准饲喂），通过可视化技术展示“科技养殖”过程。
8.IP 营销：打造或绑定知名 IP（如卡通形象、文化符号），通过 IP 的亲和力降低传播门槛。如XXX企业“猪猪侠”：定制卡通IP“猪猪侠”，推出儿童肉制品，吸引家庭消费者。
9.背书营销：借助权威认证、第三方机构或名人推荐，增强品牌可信度。如XXX品牌以XXX赛事合作伙伴为背书，强化“安全可靠”形象。
10.口碑/网红营销：通过用户自发传播（口碑）或网红、KOL推荐，借助社交平台扩大影响力。

